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ОБСТАНОВКА 



 

Что такое новости?  
 

 

 

 

 

Новости - это передача избранной 

информации о текущих событиях 

посредством печати, вещания, Интернета 

или речи [медиа] третьим лицам или 

массовой аудитории. 

 
Подчеркнуто мной 
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Source: http://en.wikipedia.org/wiki/News 



 

Зачем регулировать СМИ? 
 

• Управление тем, что является, пожалуй,  ключевым экономическим 
ресурсом в развивающемся «информационном обществе», с очень 
высокой зависимостью от всех видов коммуникации. 

 

• Охрана общественного порядка и поддержка инструментов управления и 
правосудия. 

 

• Охрана индивидуальных и секционных прав и интересов, которые могут 
пострадать от неограниченного использования общественных средств 
коммуникации. 

 

• Содействие эффективности и развития коммуникационной системы путем 
технической стандартизации, инновации, подключения и универсальных 
положений. 

 

• Содействие доступу, свободе общения, разнообразию и универсальным 
положениям, а также обеспечение коммуникативных и культурных целей, 
которые люди выбрали для себя.  

 

• Поддержание условий для эффективного функционирования свободных 
рынков медиа-услуг, особенно конкуренции и доступа, защиты прав 
потребителей, стимулирование инноваций и расширения. 
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Source: http://www.le.ac.uk/oerresources/media/ms7501/mod2unit11/index.htm 



 

Примеры 
 

• Твитергейт –Superinjunctions и лорд Макальпин 

– Клевета посредством граждан с использованием цифровых технологий 

для получения пользовательского контента  

– Взлом телефонов и Левесон 

– Журналисты, получающие частные данные через технологии для 

использования в мейнстрим СМИ 

• Экономика темной сети 

– Продажа наркотиков, оружия, информации с кредитных карточек 

• Невидимые сети 

– Порнография, политической девиантности, конспирация 
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В ОТКРЫТУЮ 



 

Коммуникация –  основы 
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Shannon-Weaver (1949) 

 
 



 

Коммуникация –  основы 
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Старые добрые времена 

 
 

Источник 
информации 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Передатчик Получатель 

Пункт 
назначения 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Коммуникация –  основы 
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Web 1.0 

 
 

Источник 
информации 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Передатчик 
 
 

Получатель 
 

Пункт 
назначения 
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Information 
source 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Передатчик 
 

Получатель 
 

Пункт 
назначения 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Первые дни Web 2.0 



 

Коммуникация –  основы 
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Источник 
информации 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Передатчик 
 

Получатель 
 

Пункт 
назначения 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Web 2.0 - Пользовательский контент 
- Вопросы регулирования: Авторское право, ответственность   

   ISP, ответственность контент-провайдера 



 

Пользовательский контент 
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Source: http://www.oii.ox.ac.uk/vis/?id=4e3c030d 



 
Пользовательский контент 
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Source:http://www.seomoz.org/top500 

Apple at 16, Microsoft at 20, NY Times 35, at BBC at 37, Guardian at 71, 

Daily Mail at 133  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  



 

Поиск новостей 
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Source: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf  

Процент тех, кто регулярно 
получает новости из 
социальных сетей, таких как 
Facebook, Google Plus или 
LinkedIn, также резко 
увеличился - от лишь 2% в 
2008 году до 7% в 2010 году 
и 20% в настоящее время. 



 

Будущее социально 
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Source: http://www.fredcavazza.net/2008/06/09/social-media-landscape/ 
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НЕВИДИМОЕ 



 

Вопросы 
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Каковы отношения между новостями, 

информацией и данными? 



 

Представьте… 
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Source: http://blog.webanalyticsdemystified.com/weblog/2012/02/web-3-0-and-the-internet-users-bill-of-rights.html 

... Будущее, в котором анонимные log-файлы уступили 

место огромным хранилищам данных, которые, учитывая, 

что большая часть данных будет исходить из мобильных 

устройств, постоянно хранящихся при нас, создают гораздо 

более полное представление о каждом из нас в 

отдельности, чем Web 1.0 или 2,0. Более того, при условии 

достаточной вычислительной мощности и колдовства, эти 

данные поддерживают ранее немыслимые уровни микро-

таргетинга и персонализации контента, и возможно, знают о 

нас больше, чем наши родные. 



 

Фильтровой пузырь 
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Source: http://www.albanyassociates.com/notebook/2012/01/the-subtle-effects-of-internet-personalisation-a-subject-for-regulation/ 



 

Коммуникация –  основы 
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Web 3.0 - Семантическая сеть, рост алгоритмов и экономики данных  
- Вопросы регулирования: Авторское право, ответственность ISP и 

контент-провайдера, безопасность данных, конфиденциальность, 
выбор 



 

Коммуникация –  основы 
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Передатчик 
 

Получатель 
 

Пункт 
назначения 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Web 3.0 - Семантическая сеть, рост алгоритмов и экономики данных  
- Вопросы регулирования: Авторское право, ответственность ISP и контент- 
  провайдера, безопасность данных, конфиденциальность, выбор 



 

У компьютерщиков… 
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Source: http://forums.webtoolhub.com/threads/945-Major-Difference-between-Web-2-0-and-Web-3-0-Technologies 

WEB 2.0 
 
техничнский блог Read-Write Web 
Ориентирован на сообщества 
Блоги 
Совместное использования контента 
XML, RSS 
веб-приложения 
Tagging (Фолксономия) 
Google 
Цена за клик 
цифровые интерактивные медиа, вирусы 
 
 
WEB 3.0 
 
Портативный персональный веб- 
Ориентирован на личность 
Lifestream 
Консолидация динамичного контента 
Семанти́ческая паути́на 
Виджеты, Drag & Drop Мэша́п 
Поведения пользователя (Me-таксономии) 
Привлечение пользователей 
реклама 



 

Вопросы 
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Насколько персонифицированы ваши 

новости? 

 

Знаете ли вы об этом? 

 

Должен ли у вас быть выбор? 

 

Должно ли это регулироваться? 



 

Следовательно… 
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В то время, как свобода СМИ и свобода 

выражения мнения остаются важными 

проблемами, свобода подлинного выбора 

все больше вызывает озабоченность. 
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В ТЕМНОТЕ 



 

Будущее социально 
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Источники информации 
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Source: http://gigaom.com/2012/10/12/dark-social-why-measuring-user-engagement-is-even-harder-than-you-think/ 

Dark Social – это трафик, который приходит на сайт, когда кто-то 

делиться сообщением путем копирования и вставки URL в электронную 

почту, мобильник, чат или аналогичным коммуникативным методом. 

Это те источники трафика, которые аналитика не может определить - и 

классифицирует как прямой трафик. Dark social – это способ ссылки к 

социальному трафику, который люди получают. 
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ЕЩЕ ТЕМНЕЕ 



 

Коммуникация –  основы 
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Web 3.0 - Семантическая сеть, рост алгоритмов и экономики данных  
- Вопросы регулирования: Авторское право, ответственность ISP и контент- 
  провайдера, безопасность данных, конфиденциальность, выбор 
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Глубокая, темная сеть 
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Поиск в Интернете можно сегодня сравнить с забрасыванием сети по 

поверхности океана: можно многое поймать в сеть, но огромное 

количество информации остается в глубине и посему пропущена. 

             Майк Бергман, Яркая планета 

Source: http://inventionmachine.com/the-Invention-Machine-Blog/bid/79363/The-Deep-Web-Semantic-Search-Takes-Innovation-to-New-Depths 



 

Глубокая, темная сеть 
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Freenet  Tor  Silk Road  RBN 



 

Кто производит новости? 
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Мы, как человеческие существа, используем информацию 
и данные – трансформированные в новости – чтобы 
принять решения. 

 

Все в большой степени, сеть делает то же самое. 

 

Добро пожаловать в мир, которым все больше правит 
аналитика и алгоритмы… 

 

… которые не только реагируют на информацию и данные, 
но анализируют и трансформируют их в новости.  



 

Algo торговля 
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Вопросы 
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Сколько людей получают информацию и 

новости из глубокой сети? 

 

Должны ли регулироваться данные из 

глубокой сети? 

 

Возможно ли регулировать глубокую сеть? 



 

Следовательно… 
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Ввиду грандиозности задачи такого 

регулирования, (цифровая) медиа-

грамотность становится все более важной 

для здорового потребления СМИ со 

стороны общества. 



 

И еще больше соображений … 
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Большие данные 
 
Интернет вещей 
 
Splinternet 

 

 



 

И еще больше соображений … 
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Зачем регулировать СМИ 
 

• Управление тем, что является, пожалуй,  ключевым экономическим 
ресурсом в развивающемся «информационном обществе», с очень 
высокой зависимостью от всех видов коммуникации. 

 

• Охрана общественного порядка и поддержка инструментов управления и 
правосудия. 

 

• Охрана индивидуальных и секционных прав и интересов, которые могут 
пострадать от неограниченного использования общественных средств 
коммуникации. 

 

• Содействие эффективности и развития коммуникационной системы 
путем технической стандартизации, инновации, подключения и 
универсальных положений. 

 

• Содействие доступу, свободе общения, разнообразию и универсальным 
положениям, а также обеспечение коммуникативных и культурных целей, 
которые люди выбрали для себя.  

 

• Поддержание условий для эффективного функционирования свободных 
рынков медиа-услуг, особенно конкуренции и доступа, защиты прав 
потребителей, стимулирование инноваций и расширения. 
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Source: http://www.le.ac.uk/oerresources/media/ms7501/mod2unit11/index.htm 



 

Примеры 
 

• Твитергейт –Superinjunctions и лорд Макальпин 

– Клевета посредством граждан с использованием цифровых технологий 

для получения пользовательского контента  

– Взлом телефонов и Левесон 

– Журналисты, получающие частные данные через технологии для 

использования в мейнстрим СМИ 

• Экономика темной сети 

– Продажа наркотиков, оружия, информации с кредитных карточек 

• Невидимые сети 

– Порнография, политической девиантности, конспирация 
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Незаконно 

Незаконно 
Незаконно 
Незаконно 
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ВОПРОСЫ? 


